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°  REISEMARKT 7.

uroShop und

von der europdischen Shopping-Center-Marktfiih-
rerin ECE gemanagt. Es zdhlt zu den groRten und bekanntesten
Einkaufszentren in Berlin und Brandenburg. V A10 Center
Mit dem Neubau und der Modernisierung des Bestandscenters, Chausseestr. 1
das noch bis zum Herbst 2011 schrittweise umstrukturiert wird, Aﬂ@ 15745 Wildau bei Berlin
prasentiert sich der Branchen- und Mietermix im A10 Center ganz M o
neu ausgerichtet. Neben dem Einzelhandel verfiigt das ,A10” {iber Offnungszeiten ]t Au SSte llu n b 1
vielfiltige Freizeitangebote wie beispielsweise ein Kino (12 Sale), 24.-25. Februar 2012, tdglich 10-21Uhr gs e rE'l Ch
ein Bowling-Center (32 Bahnen), ein Fitness-Center sowie das (die Offnungszeiten unterliegen der Hausordnung des Centers und sind flexibel) 1/ 4 U N
,Bambooland” fiir Kinder.
Besonders spektakuldr ist die moderne Innengestaltung des neuen
Centerbereichs mit einer groRen ellipsenformigen Eingangshalle
und zwei eleganten LadenstraRen, in denen stilisierte Bildmo-
tive Sehenswiirdigkeiten aus Berlin und Brandenburg zeigen. Ein
innovatives Farb- und Lichtkonzept sowie gemiitlich gestaltete
Verweilzonen runden das moderne Mall-Design ab.
Nach der Gesamtfertigstellung wird das A10 Center iiber ca.
4.000 kostenlose Pkw-Stellpldtze verfiigen.
Im Einzugsgebiet des A10 Centers leben insgesamt mehr als
3,8 Millionen Menschen. In unmittelbarer Ndhe der Einkaufsgalerie
entsteht der neue Hauptstadt-Airport Flughafen ,Berlin Branden-
burg” (BER).
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www.reisemarkt-wildau.de



Die Lust auf Urlaub, Reisen und Erholung ist bei den Deutschen
ungebrochen - deshalb wurde dieses Messethema 2006 im A10
Center erstmals besetzt und ist nun schon ein fester Termin fiir
viele Besucher und Aussteller geworden.

2011 konnten 138 Aussteller aus 10 Bundeslandern sowie Tsche-
chien, Kanada, Polen und Osterreich begriiRt werden, iiber 40%
mehr als im Vorjahr. Die Platzkapazitdten waren damit restlos
ausgebucht. An den 2 Messetagen kamen 44.250 Besucher in das
A10 Center.

Argumente die zdhlen sind:
- Uber 40.000 Kunden besuchen das ,A10” an 2 Tagen
- Nachhaltige Festigung und Steigerung Ihres Bekanntheitsgrades
- Optimale Mé&glichkeit der Neukundengewinnung und der Stamm-
kundenpflege
- Présentation neuer Produkte oder Leistungen
— Ausbau bestehender Absatzmarkte
— ErschlieRen neuer Zielgruppen und Markte
- Direktverkauf ist moglich
- Erhéhung bzw. Verteidigung der Marktanteils
- Gewinnung von Marktinformationen und Beobachtung
von Wettbewerbsaktivitdten
- Der ,Speckgiirtel” Berlins ist eine Region mit hoher
Kaufkraft

Einerseits frequentieren sehr viele Besucher diese Center, ande-
rerseits sind diese natiirlich einer Reiziiberflutung ausgesetzt. Als
Veranstalter bewerben wir themenbezogene Messen zusiatzlich iiber
verschiedene Medien, so dass davon auszugehen ist, das ca. 30% der
Besucher diese Information im Vorfeld erreicht. Fiir den Aussteller
gilt es mit innovativen Konzepten auf die Kunden und Interessenten
zuzugehen.

Verpassen Sie es nicht, sich auf DEM ,gréf3ten Reisebiiro der Regi-
on” zu prasentieren! Nutzen Sie den REISEMARKT im A10 um Ihre
Kunden zu treffen zu beraten und zu inspirieren! Uberzeugen Sie
mit Ihren Angeboten, Ihrer Kompetenz, Ihrer Kundenfreundlichkeit
und Ihrem Service!
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So bewerteten die Aussteller den Reisemarkt 2011:

Die Hauptziele der Aussteller waren Kontaktaufbau und Informati-
onsvermittlung

® 87% haben ihr Messeziel erreicht

® 82% werden sich 2012 wieder beteiligen

® 89 % erwarten gute Nachmessegeschafte

® 20% haben direkt auf der Messe Abschliisse getatigt

So bewerteten die Besucher den Reisemarkt 2011:

® 96 % der Besucher begriiiten es sehr, dass der Reisemarkt im
A10 Center stattfindet, da der Messebesuch eine gelungene
Kopplung mit dem Einkauf ist

® 41% der Besucher interessierten sich fiir Reisebiiros,
Reiseveranstalter und Tourismusorganisationen

® 489% fiir Angebote zum Thema Wellness, Kuren und
Gesundheit

® 22% fiir Freizeiteinrichtungen und Themenparks

® 51% der Besucher haben fest geplant auf Grund der erhaltenen
Informationen etwas zu buchen, zu unternehmen oder zu kaufen
- 39% der Besucher ziehen es in Erwdgung

® 96 % der Besucher gefiel die Messe sehr gut und gut

Mehrfachnennungen maglich

e Bike und Outdoor

® Boote

e Camping

e Erholungszentren

e Ferien- und Freizeiteinrichtungen
e Freizeit- und Sportartikel

e Fremdenverkehrsvereine und Tourismusorganisationen
® Hotels und Ferienwohnungen

® Kultur

® Kur- und Béaderverwaltungen

e Reisebiiros und Reiseveranstalter
® Themenparks

e Verkehrstrager

o Aktionsflachen, Showbiihne
e Fotowettbewerb
e Urlaubskino, Vortrage zum Thema Reisen

e Verlosungen

Fit auf zwei Radern - auch im Urlaub setzt sich jeder Fiinfte gerne
auf das Fahrrad. Prasentiert werden Trends und Angebote rund um
die Bereiche Fahrrad, Radsport, Radtouristik sowie Zubehor und
Dienstleistungen. Geplant sind auch Testparcours, auf denen die
Réder Probe gefahren werden konnen. Egal ob im Sitzen oder Lie-
gen, mit Muskelkraft oder Elektromotor - der Ausstellungsbereich
soll als erfolgreicher Marktplatz rund ums Fahrrad im A10 Center
etabliert werden.

Sie kiimmern sich um Ihren erfolgreichen Auftritt — den Rest
erledigen wir. Perfekte Organisation, Standaktivitdten oder auch
die Teilnahme am Rahmenprogramm sorgen fiir eine gelungene
Messeteilnahme.

Freuen Sie sich mit uns auf die schonsten Tage des Jahres und
buchen Sie jetzt Ihren Platz auf dem Reisemarkt im A10 Center.
Wir heiRen Sie herzlich willkommen!

Das Motto unserer Agentur:

Kompletter Service, Kundenfreundlichkeit sowie Kompetenz,
Qualitat und Kreativitdt bei der Konzeption, Organisation und
fachlichen Ausstattung unserer Veranstaltungen.

Wir werben fiir Sie - durch planméaRige und zielgruppengerechte
WerbemaRBnahmen und eine intensive, langfristig durchgefiihrte
Pressearbeit.

Zwei Tage konnen Besucher im grof3en, modernen A10 Center in
Wildau nicht nur shoppen, sondern sich auch iiber Ferien, Touris-
mus und Freizeit informieren.

Das auch gezielt Interessenten zur Messe kommen erreichen wir
durch:

e StraRenplakatierung mit A1 Plakaten im Einzugsbereich des
A10 Centers

e GroRwerbebanner und GroRplots in den Einfahrtsbereichen des
A10 Centers (3 Wochen vor der Messe)

® Anzeigenschaltungen in Zeitschriften und Zeitungen mit unter-
schiedlichen Erscheinungsweisen

® Eigene Messe-Website, die allen Interessierten rund um die Uhr
Informationen zur Ausstellung und zu den Ausstellern bietet

e Eintrag der Aussteller mit kompletter Adresse, Verlinkung sowie
Selbstdarstellung auf der Website www.reisemarkt-wildau.de

e Zusdtzliche Vernetzungen im ,social network”

e langfristige Vorab-Informationen iiber die Messe auf der Website
des A10 Centers www.alOcenter.de

® RegelmdRige Pressemitteilungen (Verteiler ca. 40 Print-, Radio-
und TV-Stationen)

e Auslage von Flyern an relevanten Standorten (vor der Messe)
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